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摘 要:警察形象话语是国家安全话语的重要组成部分。近年来警察形象危机频发，迫切需要进行有关警察形象的话语
研究为提升警察形象提供借鉴，从而更有效地打击犯罪和维护社会治安。本文主要运用社会符号学的视觉语法理论，同
时借鉴电影理论和传播学相关理论，建构动态( 视频类) 多模态话语的分析框架，并将这一框架运用到中美警察形象宣传

片的对比分析中。分析揭示了中美警察形象宣传片在叙事特征、互动意义以及意识形态方面的不同，并就此类宣传片的
制作提出了一些建议。本研究的意义在于:一是尝试说明视频分析必须结合电影理论以及其他相关学科的理论和观点，
针对不同的语类特征采取不同的视角来建立分析框架; 二是尝试探讨建构正面、积极的警察形象的有效途径，为国家安全
话语的研究贡献微薄之力，为今后该类话语的社会实践提供一定的借鉴。
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0 引言

作为一种社会实践，话语指“特定历史和文化关系中人们运用语言及其他手段和渠道所进行的具有某
种目的和效果的社会交往活动”( 施旭，2017: 5) 。话语在国家安全方面的重要性用“一言可以兴邦”“一言可
以丧邦”即可说明。周恩来总理曾说过:“国家安危，公安系于一半。”然而，由于近年来警察形象危机频发，
使得警察机关的执法能力和公信度备受考验。“当警察执法形象弱化到一定程度时，就难以保证社会秩序
结构的稳定，这时就会出现治安失控，社会动荡。”( 周寅，2009: 125) 由此可见，作为国家安全的重要组成部
分，有关警察形象的话语急需研究。
然而，就警察形象目前的研究现状来看，从事研究的基本是警界学者，研究角度也多为传播学角度，如

李恒、周密( 2017) 探讨了警察应当充分借助自媒体平台打破“刻板印象”，强化警务自媒体建设，有效利用非
官方自媒体效应，主动开展舆情引导等工作，塑造出正面、立体、丰富的警察形象，进而掌握舆论引导的主动
权。宋琳琳、段相君( 2015) 进行了涉警网络舆情传播与警察形象保卫策略研究，指出公安机关在新媒体环
境下，应科学认识、正确对待涉警网络舆情，转变观念，完善机制，快速反应，顺势而为，牢牢掌握工作主动权。
王子元( 2013) 从传播学的角度探讨在警察队伍自身建设和对外传播两方面寻求有效对策，从而实现良好警
察形象的塑造。
以上研究从体制和传播对策方面进行论述，但在形象树立和传播中，采取哪些具体的话语策略或符号

等并没有展开深入的探讨，缺乏实际操作层面的具体建议。也就是说，怎样具体运用语言、图片、视频、微电
影等符号资源和媒介实现警民有效交流，从而建构积极的警察形象，目前急需进一步深入研究。当前，话语
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交流形式已经呈现出多模态、多元化、多媒介特点，话语已经超越了纯粹的口语声音表达形式，进入了多模
态并存、多模态交叉、多模态混用的时代( 代树兰，2013) 。那么，国家安全话语的研究也必然是需要在多模
态视阈下进行，从而将语言、图像、色彩、手势、声音等多个符号模态纳入研究范围，将隐性的话语事实、规律、
关系等揭示出来，赋予不清晰或存有争议的话语对象一定的意义，同时也为社会实践活动提供相关的话语

指导和建议。
因此，本文从多模态话语分析的视角，针对目前警察形象传播的主要方式和媒介特征，以中美警察形象

宣传片为分析对象，根据宣传片的语类特征，结合社会符号学、电影理论和传播学进行分析和讨论。为中国
警察形象传播与改善这一话语实践提供一定的借鉴。本文的分析对象分别是 2017 年 5 月公安部宣传局推
出的中国警察宣传片《因为有你》和美国 2018年 1月推出的警察形象宣传片。

1 理论背景

多模态话语分析的蓬勃发展以 Kress ＆ Van Leeuven ( 1996) 出版的《阅读图像———视觉设计语法》
( Ｒeading Images: the Grammar of Visual Design) 为标志。经过 20多年的蓬勃发展，多模态话语分析的研究
对象从漫画、广告、电影海报、网页等静态多模态语篇扩展至影视作品、电视访谈、舞台演讲、课堂教学等动
态多模态话语篇。目前主要有九个研究路径:系统功能语言学多模态话语分析、社会符号学、多模态认知分
析、多模态互动分析、会话分析、地理符号学、多模态民族志、多模态语料库分析以及多模态感知分析( 潘艳
艳 等，2017) 。这些研究路径在理论基础、研究方法、目的和关注点上不尽相同，但本质上都是探索语言和其
他符号模态如何共同作用从而实现人类交际活动的。多模态话语分析对象和研究路径的多样化体现了该
研究领域的多学科性和跨学科性。这两个特性使我们可以根据分析对象的语类特征，融合、借鉴不同的学
科和理论，进行更加合理的分析。本文的分析对象是宣传片，涉及画面、语言、声音等多种符号特征，主要借
鉴社会符号学以及电影研究、传播学的相关理论。
社会符号学( Leeuwen，2005; Kress，2010) 强调符号意义的社会性，认为符号使用者的意图、兴趣决定他

们对符号资源的选择，因此意义是选择的结果。社会符号学将语言符号之外的其他符号系统( 例如: 图像、
数字、色彩和面部表情等) 纳入研究范围，旨在发现各种符号模态的普遍规律，致力于描述每一种模态在多
模态语篇中的功能，模态之间的关系以及模态意义形成过程中的社会和文化因素。但是在众多符号模态
中，图像和文字仍然是最主要的信息载体和主要研究对象。
视觉语法( Kress et al．，1996 /2006) 是社会符号学的主要理论，该理论借用Halliday( 1994) 的语言三大功

能假说( 语言的概念功能、人际功能和语篇功能) ，同时借鉴电影研究的相关理论，提出与这三大元功能相对
应的视觉图像分析的三个层面: 图像的再现意义、互动意义和构图意义。根据 Kress ＆ Van Leeuven( 2006:
114-115) 图像的再现意义表征图像中人物、地点和事件之间的交际关系或概念关系。图像的构图意义包括
三个方面:信息值、显著性和框架。图像的上下、左右、中心和边缘分别传递出不同的信息值。显著性表明
图像中的成分可通过被放置在前景或背景、相对尺寸、色调值的对比、鲜明度的不同等方式体现出吸引观看
者注意力的不同程度;框架指的是图像中有无空间分割线条，这些线条表示图像中各成分之间在空间上被

分离或被连接的关系( Kress，1996: 114-115) 。
图像的互动意义体现观看者与图像参与者之间的特定关系，主要通过( 目光) 接触、距离和视角三方面

的共同作用，构建出观看者和再现内容之间复杂、微妙的关系。接触是指图像参与者与观看者通过矢量( 目
光) 和面部表情建立起来的一种互动关系。当参与者目光直接注视观看者时，属于索取类图像，这样的构图
有两个功能，一是形成和观众的直接交流;二是构成了“图像行为”，要求和观众建立某种社会关系，寻求观
众接受、赞同他们的观点和想法。图像参与者与观看者之间没有目光接触，则属于提供类图像，观看者只是
接收信息的一方。
社会距离通过镜头取景的框架大小得到体现。图像参与者和观看者之间的关系越是亲密，镜头取景的

框架越小，一般近镜头或特写镜头揭示一种亲密的个人关系和特定的情感; 而长镜头取景的框架大，揭示了
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一种疏远的社会关系。视角主要体现态度意义和权力关系。视角分为水平视角和垂直视角。水平视角分
为正面和斜面视角，电影中多数场景都会采用正面视角，可以带给观众身临其境的感觉。对于垂直视角，如
果图像参与者是从很高的角度被拍摄( 俯拍) ，说明观看者地位较高，那么观众是从权力的视角观看他们; 如

果是从低角度拍摄( 仰拍) ，则表示图像参与者处于强势的地位，从权力的视角看观众; 如果图像和观众的视

线持平，即平角角度，那么双方是平等关系，没有权力的差异。
社会符号学有关图像互动意义的论述表明，作为批评话语分析的一个流派，社会符号学关注不为人所

注意的、日常使用的符号模态的社会效应和意识形态效果，强调多模态话语的“批评”作用，即对多模态语篇
在设计、生产和传播过程中权力和意识形态的作用进行揭示。

2 国家安全话语的多模态分析框架

根据现有成果( 2003—2015年 11种外语类 CSSCI刊物) 的研究类型，程瑞兰、张德禄( 2017) 把多模态话
语分为理论研究、应用研究以及综合研究三类。理论研究指理论思辨、理论探索与理论框架建构( 张德禄，
2009; 冯德正，2011) ，此类成果占主导地位，占总量的 63． 40%。应用研究指用多模态话语分析理论来解决
其他学科问题的研究( 张德禄，2010; 许吟雪，2016) ，占总量的 23． 6% ; 综合研究指理论研究和应用研究相结
合的研究类型( 姚银燕 等，2013; 张德禄，2017; 潘艳艳 等，2013; 潘艳艳，2017) ，只占总量的 13%。笔者认
为，尽管理论研究占了很大比例，但是这些理论研究并没有在后续的应用研究中得以广泛运用，同时，也许

是限于篇幅，理论研究中提出的理论框架本身也没有详细的例示以证明其分析框架的可行性和有效性。部
分应用研究存在的问题则是将理论框架不做任何调整和改变，也较少考虑具体的语类特征，直接生搬硬套

到分析对象上，结果是对多模态话语的“再描述”，而不是分析，得出的结论通常不够深入和令人信服。综合
研究类由于既要理论创新，又要运用，同时限于篇幅，很难面面俱到，存在一定的难度。
事实上，在分析某一具体语篇的时候，“主要还是采取‘拿来主义’，不论是哪派的语言理论或方法，只要

能用于分析语言、权利和意识形态的关系并产生令人信服的结果，都可以运用到批评话语分析中”( 辛斌，
2005: 54) 。同理，多模态话语分析的诸多分析路径和理论框架为我们提供了一个工具箱，具体使用哪些工
具，取决于分析对象的语类特征。也就是说，不论是理论探索还是应用，要针对不同的语类特点来选择分析
的意义要素，构建适合特定语类的分析框架，同时结合该语类所涉及的其他学科的相关理论进行有重点的

分析和解读，避免简单的描述或“再描述”。
本文的分析对象是警察形象宣传片，宣传片针对不同目标观众有重点、有针对、有秩序地进行策划、拍

摄、录音、剪辑、配音、配乐、合成输出，制作成片，目的是为了说服目标观众，获得认同，进而接受某种思想、产
品或服务( 潘艳艳，2017) 。从传播学角度来说，宣传的成功与否很大程度上取决于其信息的传播效果。
Lasswell( 1948) 提出“传播五要素”，即传播主体、传播内容、传播渠道、传播对象和传播效果。在前三个要素
明确的情况下，最后两个要素就是研究的重点，即宣传片要和观众建立什么样的关系，实现什么样的劝说效

果。因此本文主要借鉴社会符号学在互动意义方面的论述以及电影研究、传播学的相关理论构建分析框
架，如图 1所示:

图 1 动态多模态( 视频类) 话语分析框架

2． 1 内容描写和叙事特征分析
视频类多模态话语的描写主要借鉴影视作品的层级分类。影视作品一般包括六个层面: 帧、镜头、

场景、序列、阶段和类型。帧为最基本的分析单位，是一个镜头的代表性静止画面，根据不同的时间段剪
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切而成。镜头是摄影机所拍摄的内容。一系列的镜头构成某一个场景，一系列的场景根据主题或逻辑关
系构成序列。序列之间进行组合构成阶段，如开头、中间或结尾。由阶段再构成影视作品所属的类型。
具体分析时，要根据具体情况选择相应的层面进行描写。由于本文所分析的宣传片很短，语类特点和交
际目的明确，因此本文的分析以帧为基本单位，主要围绕场景和序列内容进行描述，分析两个宣传片叙事

特征。
2． 2 互动意义分析
在上述内容和叙事特征分析的基础上，借鉴 Kress ＆ Van Leeuwen ( 2006: 148) 对“图像互动意义实

现方式”的总结，分析互动意义。Kress ＆ Van Leeuwen ( 2006) 认为互动意义主要以拍摄角度和高度等方
式来实现，但事实上，影视作品中常用特写镜头传达互动意义，特写镜头“具有对观众的情感召唤性，在画
面造型上能产生视觉冲击性，能起到很好的传播效果”( 张菁 等，2013: 19 ) 。因此，本文在 Kress ＆ Van
Leeuwen ( 2006: 148) 总结的基础上，加上特写镜头的分析。

表 1 图像互动意义的实现方式

图像行为( image act) 实现方式( realization)

索取( Demand) 凝视观众( Gaze at the viewer)

提供( Offer) 没有凝视( Absence of gaze at the viewer)

亲密的 /个人的关系( Intimate /personal) 近景镜头( Close shot) ( 人物的胸部以上)

社会关系( Social) 中景镜头( Medium shot) ( 人物的腰部以上)

非个人的( Impersonal) 远景镜头( Long shot) ( 表示人物与环境的关系)

参与( Involvement ) 正面视角( Frontal angle) ( 人物正对观众)

超然( Detachment ) 斜视角( Oblique angle) ( 人物不正对观众)

观者的权力( Viewer power) 俯拍角度( High angle)

平等的关系( Equality) 平角角度( Eye-level angle)

图像参与者的权力( Ｒepresented participant power) 仰拍角度( Low angle)

图像中人物的情感 特写镜头( 近距离拍摄将人或物的局部加以放大)

除了图像，语言是宣传片中另一个重要信息载体，包括字幕、人物对话、画外音、主题曲的歌词等。互
动意义的分析还要结合图文关系来进行。
2． 3 对比分析和讨论
在上述互动意义分析的基础上，将中美警察形象片进行对比分析和解读，探讨中美警察形象片在叙

事模式、互动意义以及意识形态上的共同点和差异，进而指出中国警察形象宣传片《因为有你》存在的不
足，为以后此类话语实践提供借鉴。

3 中美警察形象宣传片的对比分析

3． 1 内容描写和叙事特征分析
中国警察宣传片《因为有你》片长 1 分 37 秒，本文使用截频软件，以秒为单位进行截频，去除因截频

间隔短而重复的画面后，共截图 97 帧。中国警察宣传片共有四个序列，由九个场景组成。前四个场景是
警察因为工作原因不能陪伴家人的场景，后四个警察执行任务的场景，说明缺席原因。最后一个场景突
出主题:“岁月静好，只因有人为你负重前行。”“感谢有你”，即我们的平安和幸福是由警察所付出换来
的。对中国警察形象片的内容和结构的描述具体见下表:
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表 2 《因为有你》内容和结构

阶段
场景
( 图)

字幕
( 文)

过渡
( 字幕)

场景
( 图)

字幕
( 文)

序列 1 场景 1 在孩子临睡前，没有
妈妈讲故事

他的睡前故事里
没有你

序列 2 场景 2 见女方父母时，男友
没有出现

她最在乎的日子
没有你

序列 3 场景 3 在妻子生产时，没有
丈夫陪护

宝宝的第一眼里
没有你

序列 4 场景 4 一家人团聚时，没能
出席

不该错过的团聚
里没有你

因为

场景 5
暴雨如注的雨
夜，指挥交通
的女警察

在每一个不平
静的夜里有你

场景 6 在见女友父母
的路上抓小偷

在每一个挺身
而 出 的 时 刻
有你

场景 7 火场救人
在每一个关乎
生 死 的 地 方
有你

场景 8 将迷路的小女
孩送回家

在每一个默默
坚 守 的 岗 位
有你

结尾
点着红灯笼的街道
( 画面)

岁月静好，只因有人为你负重前行( 字幕)
感谢有你 ( 字幕)

从表 2 可以看出，《因为有你》的图文关系主要是“详细阐述”和“具体化”关系，即图像使文字更具
体，文字也解释图像，对图像意义进行概括。该片有着清晰的叙事结构，前面的“没有你”和后面的“有
你”形成对比，前面是结果，后面是原因，而由于警察“缺席”家庭这一原因，才有“岁月静好”这一最后的
结果。因此，整个宣传片的叙事模式为“结果 －原因 －结果”，意在展现警察无私奉献、英勇无畏、尽职尽
责的职业精神和爱民情怀，增进人们对公安工作的理解和支持，提升警察的形象。
美国警察宣传片时长 3分 10秒，共截图 167帧。共有九个场景。该片只有画面和主题曲，没有字幕，主

题曲来自 Ｒoyal Deluxe乐队 2016年的专辑 Born for this中的一首歌 Dangerous。该歌曲属于重金属、摇滚风
格，加上画面之间切换很快，整个宣传片节奏很快，充满紧张的气氛。具体内容和结构描述见表 3。

表 3 美国警察宣传片的内容和结构

场景( 画面)
主题曲的歌词( 声音)
( Dangerous)

场景 1 直升机、警车和摩托车共同追捕罪犯

场景 2 阿拉伯警车在夜晚迪拜的高速路和隧道
里追捕罪犯

场景 3 警车在夜晚的街巷里围捕步行的罪犯

场景 4 警车在夜晚逼停骑摩托车的罪犯
，发生

枪战，警察中枪受伤

场景 5 警察带着警犬抓获毒贩

场景 6 澳大利亚警车在墨尔本追捕罪犯

场景 7 坐直升机空降
，搜查疑似有恐怖分子的

房屋

场景 8 骑摩托车的交警手持测速仪检查超速
车辆

场景 9 在街头抓捕罪犯

I’m the baddest mother up in here
And I’m about to make it clear
It’s going down like I told you
I’m the baddest mother up in here
( What you gonna do? ) I’m gonna rock you
( What you gonna do? ) I’m gonna rock you
( What you gonna do? ) I’m gonna rock you
I’ll have you begging for mercy，begging for mercy Oh
I’m dangerous，so dangerous
I’m dangerous
Get ready cause here I come
I’m about to come and get me some
Hot as smoking gun so get ready cause here I come
( What you gonna do? ) I’m gonna rock you
( What you gonna do? ) I’m gonna rock you
( What you gonna do? ) I’m gonna rock you
I’ll have you begging for mercy，begging for mercy Oh
I’m dangerous，so dangerous
I’m dangerous，so dangerous
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由表 3 可见，美国警察宣传片中的九个场景之间没有因果或时间关系，而是并列关系，都围绕抓捕罪
犯这一主题平行展开，在强调美国警察除暴安良这一主要职能之外，还展现了美国警察不同的警种、各种
炫酷、先进的武器和装备。场景之间只存在空间转换，即其中的一些场景互相穿插，如澳大利亚警车在墨
尔本追捕罪犯的镜头穿插在警察乘坐直升机执行任务的镜头中，街头抓捕罪犯的镜头穿插在警察搜查恐

怖分子房屋的镜头中。整个宣传片展现了各种形式的追捕画面以及警察和罪犯之间的枪战。歌词中反
复吟唱的“I’ll have you begging for mercy，begging for mercy”“I’m gonna rock you”“I’m dangerous，so
dangerous”，是对画面内容的进一步补充和强调。画面和歌词共同制造出危险、紧张的气氛，树立了警察
霸气、英勇、对犯罪分子绝不留情的形象。
以上对中美警察形象片内容的描述和叙事结构分析表明: 两者在叙事结构上存在差异，树立的形象

也各有侧重。中国警察宣传片的叙事模式为“结果 －原因 －结果”，意在展现警察无私奉献、尽职尽责的
职业精神和爱民情怀。美国警察宣传片为平行叙事，主要强调警察除暴安良的英勇形象。
3． 2 互动意义分析
通过对视频中每一帧画面的仔细观察和分类，表示互动意义的镜头的运用情况以“帧”为单位统计

如下。
表 4 中美警察宣传片的互动意义统计

图像行为 实现方式
中国警察宣传片 美国警察宣传片

使用次数 所占比例 使用次数 所占比例

索取 凝视观众 0 0 4 2%

提供 无凝视 59 61% 70 41%

亲密的 /个人的关系 近景镜头 23 24% 18 10%

社会关系 中景镜头 17 18% 4 2%

非个人的 远景镜头 25 26% 36 21%

参与 正面视角 22 23% 8 4． 7%

超然 斜视角 3 3% 11 6． 7%

观者的权力 俯拍角度 7 7% 31 19%

平等的关系 平角角度 89 92% 30 18%

图像中人物的权力 仰拍角度 1 1% 5 2． 9%

图像中人物的情感 特写镜头 8 8% 13 7． 8%

3． 2． 1 中国警察宣传片的互动意义分析
表 4 的统计表明，中国警察宣传片使用最多的拍摄角度是平角角度，共 89 帧，占 92% ( 如图 2、3、5) 。

平角是摄像机处于被拍摄对象水平的位置，是常用的拍摄角度，符合人正常情况下观察世界的角度，画面

有平稳感，拍摄的人物也比较客观( 张菁 等，2013: 31) ，观众和图像参与者是平等的关系。其次是“提供”
类的画面( 61% ) ，即图像参与者和观众没有目光交流，观众没有被图像参与者邀请建立某种关系，索取
观众的情感共鸣，画面仅仅提供了某种信息。如图 2 和图 3 讲述了在妻子生产时，当警察的丈夫没能陪
护的场景。第三个是远景镜头( 26% ) 的运用，主要用于叙事，交代人物、地点、事件等信息，建立非个人
的社会关系。例如图 4 和图 5 表现了警察在去见女友父母的路上遇见小偷，而没能准时到达见面地点，
女友焦急等待的场景。
需要指出的是，平角、“提供”类的图像和远景镜头的运用，都仅仅是一种信息的“提供”，缺乏目光矢

量，观众只是被动地接受信息，导致该片缺乏情感上的震撼力和感染力，观众不能切身体会作为警察妻子
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和女友的感受。

近景镜头( 24% ) ( 如图 6) 、正面视角( 23% ) ( 如图 7、8) 和中景镜头( 18% ) ( 如图 7、8 ) 所占比例不
多，但这三种镜头的互动意义在于和观众建立较为亲密的关系，能够向观众传递人物的内心情感和心理

状态，同时邀请观众的参与。

如图 6 表现画面中人物给警察男友打电话没人接的焦虑，图 7 表现的是在雨夜里指挥交通的警察的
尽职尽责，图 8 表现的是警察去见女友的路上挺身而出，勇抓小偷奋不顾身的形象。然而，由于缺乏图像
参与者和观众的目光接触，感染力仍然不够，缺乏情感的召唤性。
中国警察形象片中的特写镜头所占比例很少，仅有 8%，如图 9 中孩子等待在雨夜中指挥交通的警察

妈妈的回来的眼神，图 10 中面对火情，义无反顾救火的警察的坚毅眼神，图 11 中孩子顺利诞生、幸福的
眼神。特写镜头一般用来表现人物的神态特征，捕捉细微表情变化，强调某些异常、值得注意的细节( 张
菁 等，2013: 19) ，但是在该片中没有得到充分的运用，没能起到很好的传播效果。

俯拍角度主要用于体现环境的宽广和规模，强调环境、空间及人物在其中的位置，有一种宏观表达的
意义，常被用作片头、片尾的镜头吸引观众，将观众带入或带出故事( 张菁 等，2013: 32-33) 。该片中俯拍
角度的画面只有 7%，例如，图 12 用俯拍的街景结束该片，画面里的红灯笼象征着祥和，而警察的背影就
在这片祥和的景象中，该画面和字幕“感谢有你”表达了该片对警察这一职业的肯定。然而画面中警察
的背影非常模糊，人物形象不够鲜明。
斜视角只有 3%，与正面视角邀请观众的参与不同，斜视角表现的是一种“超脱”或“远离”。根据

Kress ＆ Van Leeuven ( 2006: 138) 的研究，斜视角表示“你所看到的不是我们的世界，而是我们不参与的他
者的世界”。因此，图 13 的斜角拍摄传达的意义便有了“这是别人家的团聚，家里缺一位和我们没有关
系，我们只是在听故事”这样的画外之意。
仰拍指摄像机镜头低于拍摄主体视平线的拍摄方式( 张菁 等，2013: 33) 。该片中只有一帧仰拍的画

面( 图 14) ，画面的主体不是警察，而是警察送回家的走失儿童，体现了儿童高于观者的权力，即孩子的安
全是人们最关心的，高于一切的。
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3． 2． 2 美国警察宣传片的互动意义分析
根据表 4 的统计，美国警察形象片中，最多的镜头是“提供”类镜头( 41% ) ，其次是远景镜头( 21% ) ，

然后是俯拍镜头( 19% ) 和平角镜头( 18% ) 。如: 图 15 是提供类镜头，表现警察和罪犯交火，警察中弹的
事件; 图 16 是远景镜头，表现被追捕的逃犯在丛林中奔跑的场景; 图 17 是俯拍镜头，表现警察追捕罪犯
的范围; 图 18 是交警骑摩托车在路上执勤的场景。这些镜头都是用来叙事，交代故事发生的时间、地点、
人物等，主要是传递信息，不寻求和观众建立任何关系。

使用较少的依次是特写镜头( 7． 8% ) 、斜视角( 6． 7% ) 、正面视角( 4． 7% ) 、仰拍( 2． 9% ) 、中景镜头
( 2% ) 。如图 19、20 是对车及车上的“police”的特写，这款车的图像共截屏 20 帧，有远景、近景、俯拍角
度、特写等多种拍摄手法。用特写镜头和多视角镜头是为了强调这款车是世界顶级超跑车布加迪威龙
( Bugatti Veyron) 。根据车上的“Mydubai”可以推断，该车是迪拜的警车，这里强调美国警方可以动用迪
拜的高级警车进行跨国追捕。图 21 是斜视角，呈现道路状况。图 22 是正面视角，表现交警手持测速仪，
警告超速的车辆，传递出威慑力，要求观众也要遵守交通规则。图 23 既是斜视角，也是仰拍视角，表现警
察的威严。图 24 是中景镜头，表现警察成功抓获罪犯的场景。

以上互动意义的分析表明，美国警察宣传片主要强调美国警察抓捕罪犯，制止非法行为的职能，凸显

各种先进的装备和武器，树立警察英勇和威严的形象，其互动意义在于引起观众对警察的崇敬之情。
3． 3 对比分析和讨论
在上述分析结果的基础上，本部分对中美警察形象宣传片进一步进行对比分析。从使用最多的镜头

来看，中国警察形象片多使用平角角度( 92%) 、“提供”类画面( 61% ) 和远景镜头( 26% ) ; 美国警察形象
宣传片则是“提供”类镜头( 41% ) 、远景镜头( 21% ) 和俯拍镜头( 19% ) 。这说明，中美的共同点是都使
用了“提供”类画面和远景镜头来讲故事，不同的是，前者偏爱平角角度，而后者偏爱俯拍镜头。平角是
我们正常情况下观察世界的角度，画面平稳，拍摄的人物也比较客观，与观众建立的是平等的关系，观众

以平和的心态接受信息传递。俯拍角度主要用于体现环境的宽广和规模，常被用作片头、片尾的镜头吸
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引观众，将观众带入或带出故事，其震撼力大于平角角度的拍摄。也就是说，中国警察宣传片用平角表现
警察与普通人之间的平等地位，赞扬警察在平凡琐碎工作中的不平凡和奉献精神，强调警察的亲民形象;

而美国警察宣传片则用大量的俯拍角度，展现扣人心弦的追捕场面，着重强调警察的英勇形象。
中美警察宣传片都有特写镜头，但是镜头内容却有很大差异，前者主要是表现人物的情感，如图 9-

11，而后者则是警车或者警用设备，如图 19、20。这说明，中国警察宣传片重在以情动人，而美国警察宣
传片则是重在展现实力。
中美警察宣传片在仰拍镜头上也有很大差异，前者的仰拍镜头只有一帧，如图 14，人物是一个由警

察送回家的小女孩; 后者的仰拍镜头多为警察，如图 23。这说明，中国警察宣传片体现了该片的制作
者———公安部宣传局，即官方对于中国警察的定位和要求。也就是说，警察向社会提供综合服务，“警察
的工作似乎和人们生活的方方面面都相关，人们也对警察赋予了很高的期待值”( 周寅，2009: 126 ) 。而
美国警察宣传片则是主题单一，突出警察的光辉形象，强调警察的主要职责是打击犯罪，维护社会治安。
基于以上对比分析和讨论，本文认为，《因为有你》对中国警察的定位对于缓解形象危机有一定的作

用，但是却忽视了我国公安机关的根本职能，即维护社会秩序，保护公民权利，是法律的执行者和公平正

义的维护者。根据传播学理论，“受众是天然的，但也是可以培养的; 受众是自主的，但也是可以引导的;
受众需要应该满足，但绝不能迎合”( 章洁，2011: 154) ，因此，在制作宣传片的时候，要避免“飞去来器”效
应( boomering effect) ，即一些意料之外的负面效果，如有的年轻人很容易得出一个结论: 警察这么辛苦，
那还是不要当警察了。因此，本文认为，中国的警察也应该像发达国家一样，逐步完善警察体制，主要职
责是打击犯罪，维护社会治安。我们更需要通过各种信息载体( 如: 图像和视频等多模态话语) ，强调中
国警察在打击犯罪，维护社会治安方面的作用。
此外，不论是图像还是视频，都是话语形式的一种，都在再现事件的同时参与社会实践和构建新的社

会关系( 田海龙，2009) 。中国警察形象片由于缺乏图像参与者和观众的目光接触，没有充分利用特写镜
头而在感染力和情感召唤方面有欠缺。因此，充分利用多模态以及多模态之间的关系，借鉴电影理论和
传播学理论，把握受众心理，才能更加有效地树立警察的良好形象，达到传播的最佳效果。

4 结语

本文运用社会符号学的视觉语法理论，借鉴电影理论和传播学的相关理论，建构了动态 /视频类多模
态话语的分析框架，并将这一框架运用到中美警察形象宣传片的对比分析中，揭示了中美警察形象宣传

片在叙事特征、互动意义以及意识形态的不同，并就此类宣传片的制作进行了探讨。本文的研究意义在
于，一是尝试说明视频分析必须结合电影理论以及其他相关学科的理论和观点，针对不同的语类特征采

取不同的视角来建立分析框架; 二是尝试探讨建构正面、积极的警察形象的有效途径，为国家安全话语的
研究贡献微薄之力。为今后该类话语的社会实践提供一定的借鉴。
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A Multimodal Discourse Analysis of National Security Discourse:
a Case Study of the Police Image Promotion Videos

PAN Yanyan
Abstract: The image crisis of China’s police force in recent years greatly affected the police’s law enforcement ability and

credibility． As an important part of national security discourse，discourse on the police remains untouched． It is urgent that police
discourse should be studied so that it can provide some enlightenment for the promotion of the image of the police，which in return
will be helpful for the police to effectively combat crimes and safeguard public order． Based on the Visual Grammar Theory of Social
Semiotics and theories from film studies and mass communication，this paper first builds a analytic framework for dynamic
multimodal discourses( video analysis) ，and then applies this framework to the analysis of two police image promotion videos，one
from China，the other from America，so as to find out their differences in narration，interactive meaning，and ideology． The
significance of this study is twofold，one is to illustrate that video analysis should be done with reference to film theories and other
related disciplines，and an analytical framework should be built according to different genres a video belongs to． The other is to
discuss how to effectively build a positive image of the police，and provide some suggestions for future police discourse practice．

Key words: national security discourse; image of the police; narrative characteristics; interactive meaning; ideology
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