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报纸媒体中“海归”集体身份的话语建构
刘 文 宇，　王 英 杰

（大连理工大学 外国语学院，辽宁 大连１１６０２４）

　　摘　要：近年来，伴随大规模“海归潮”的出现，大量留学生回国发展并成为社会阶层中的新兴群体。为全面了解
“海归”在报纸媒体中的形象，研究以批评性话语分析理论为基础，从微观语言结构、中观话语策略以及宏观社会语境来

分析以人民日报为代表的报纸媒体对“海归”集体身份的话语建构。研究发现：（１）报纸媒体报道“海归”所使用的语言手

段及话语策略呈多元态势，从整体上塑造了一个奋勇创业、踏实工作、专注科研、乐观生活的社会上层集体身份；（２）绝大

多数报道内容呈现正面态度，削弱了“海归”群体“名不符实”“眼高手低”等消极刻板印象的负面影响；（３）报纸媒体的绝

对话语权力是影响读者意识形态的形成及“海归”身份建构的重要社会因素。
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一、引　言

自２０世纪９０年代中期以来，随着中国经济的蓬

勃发展以及留学归国人员优惠政策的陆续出台，越来
越多的海外留学人员在完成学业后选择回国，成为推
动中国发展的新兴力量。“海归”一词最早出现于２０
世纪末的访谈节目中，２００２年人民网对其进行了全面
解释，特指有国外学习和工作经验的留学归国人

员［１］１８３。《２０１６年中国海归人才发展趋势报告》和
《２０１５中国海归就业调查报告》显示，自１９７８年至

２０１５年，中国各类出国留学人员累计达４０４．２１万人，

其中２２１．８６万人在完成学业后选择回国发展。以

２０１５年为例，当年我国出国留学人员总计５２．３７万
人，回国人员总数为４０．９１万人，较上一年占比增长

１２．１％［２］。逐年递增的海归人才吸引了媒体的广泛关

注，有关“海归”成功事迹的报道层出不穷，认为该群体
在国外居留期间获得了更多的技能与更好的教育资

源，这种获取有助于提升本国的人力资本存量并对经

济发展产生有利的一面［３］。与此同时，“海归”就业困

难、学术不良的新闻也时有出现，２００４年之后有媒体
甚至将回国后未能找到合适出路的“海归”群体戏称为
“海龟”（海归）、“海带”（海待）、“海豚”（海屯）、“海参”

（海剩）等。总而言之，既有人觉得“海归”是人才、是精
英，也有人认为“海归”已失去光环，和国内普通高校毕
业生并无两样。这一现象反映出人们对“海归”群体的
认知差异，其背后是媒体文本生产者的报道方式影响
了“海归”社会形象的塑造，因此，探究“海归”集体身份
的建构问题以及话语在其中所发挥的作用就显得尤为

必要。

社会身份指文化语境中人们对社会某一群体成员

的个人经历和社会地位进行阐释和建构，所构建的身
份类型主要包括个体身份、集体身份和跨民族身份

等［４］１８８。社会身份理论将个体的群体认同看作个体自

我发展的重要组成部分以及多种社会行为的基础，语

言行为是其中的一种［５］。从社会建构的理论角度来

看，语言不仅是人们认识世界的工具，还是社会的产物
和社会现实的有机组成部分，它属于社会实践的一种
动态形式，能够建构社会身份、社会关系以及人们对世
界的理解。因此，语言学理论，尤其是批评性话语分析
理论，能为身份建构研究提供充足的语言学基础。

批评性话语分析将语言和权力、批判意识和自我
身份意识相结合，通过分析话语为系统解构集体身份

提供了有效工具［６］［７］１９，帮助了解个体或群体成员认识

世界的内容及方法。目前，许多学者尝试将批评性话

语分析引入身份建构的研究中。Ｋｏｌｌｅｒ［７］１９－３８从批评性



话语分析－社会认知视角出发，探究广告话语中男性
词汇和女性词汇的使用差异及其带来的性别形象差

别，发现产品生产者多使用与产品效果相关的词汇在
女性产品包装上，而将产品功能的相关词汇用于男性
产品包装上。此类词汇的使用在宣传产品的同时也加
深了人们对男性和女性的刻板印象以及性别隔阂；

Ｒｉｃｈａｒｄｓｏｎ［８］以加拿大育儿宣传协会（Ｃｈｉｌｄ　Ｃａｒｅ　Ａｄ－
ｖｏｃａｃｙ　Ａｓｓｏｃｉａｔｉｏｎ　ｏｆ　Ｃａｎａｄａ）公开发布的新闻为研究
语料，利用批评性话语分析理论探索该组织３年内的
身份变化。研究结果发现，政府态度和社会政治背景
是导致该协会集体身份多变的原因，显现出“我者”身
份（与政府同一立场）、“他者”身份（与政府观点相左），
以及社会行动者身份（独立于政府之外）。近年来，国
内有关身份建构的研究也日益增多。项蕴华［４］１８８－１９２从
研究基础和研究类别两大方面梳理了身份建构的理论

背景，以及从不同角度进行研究的可行性；陈新仁［９］与
陈建平［１０］分别从语用学和话语策略两个方向探究身

份建构的过程，并各自结合医疗咨询和香港回归的具
体语境进行分析；刘承宇［１１］将社会心理语言学作为研
究身份建构的理论基础，分别讨论了言语调节、语言态
度、心理动机３者在通过语码转换来建构民族身份过
程中的影响与作用。上述研究丰富并完善了集体身份
建构的理论与实践。但目前，有关新兴群体“海归”的
研究多集中于经济学和社会学领域，主要分析影响其

归国发展的因素、研究领域的进展、对社会或企业的影
响等，鲜有从话语入手剖析“海归”集体身份的建构。
本研究以批评性话语分析理论为基础，从微观语

言结构、中观话语策略以及宏观社会语境３个层面，分
析以人民日报为代表的报纸媒体对“海归”集体身份的
话语建构。

二、“海归”集体身份建构的理论基础

从语言学的角度来说，集体身份常被看作认知范
畴的社会认知表征，通过群组内和群组间的话语交流
而产生、调节和变化，反映了一群人的信仰、知识、标
准、价值、态度、情感等。Ｗｏｄａｋ［１２］认为，大脑的认知
功能可以将话语、语言和社会３者联系起来，认知方法
是了解话语和社会关系的最佳途径。此外，话语是一
种社会行为，文本生产者能够根据其反映的社会认知
表征以不同的文本手段进行集体身份的建构，因此，社
会认知方法能够辅助批评性话语分析进行身份建构的

研究。
本文基于批评性话语分析的社会认知理论，结合

集体身份建构与话语策略作为分析支撑，提出“海归”
身份建构的理论框架（图１），从微观（文本）、中观（话
语）两个层面分析语言操纵过程，通过宏观（社会）层面
探索权力对身份塑造的社会操纵过程。

图１　“海归”身份建构理论框架

１．批评性话语分析
批评性话语分析是以问题为导向的学科，通过话

语对已形成的特定社会现象进行调整，突出现象特点，
并尝试超越单纯的语言维度将历史、政治、社会学、心理
学等内容包含在特定话语场合的分析和解释中［１３］２５２。
批评性话语分析以促进社会发展为目的，研究范围超

越话语描述和话语解释，常以政治话题或社会问题为
探讨内容［１４－１５］。该理论认为话语是一种文本性社会
行为（ｓｏｃｉａｌ　ｐｒａｃｔｉｃｅ），与社会有着辩证关系，在被社会
形势、体制和结构塑造的同时也反作用于他们，这有助
于保持、再现或者改变社会行动者的社会地位与情况。
由于文本是话语的组成要素、思想意识的载体，通过展
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现和塑造社会、复制不平等权力关系来促进思想意识
的形成［１６］，因此，社会上任何思想的广泛流传都与语
言和权力的研究直接相关。

２．集体身份与话语策略
批评性话语分析的社会认知视角从话语所反映

的、实现范畴化的社会问题或社会现象入手，通过分析
话语文本来揭示潜藏的心理模型，探讨相应的社会政
治背景。该视角融合了社会心理学的许多研究成果，
如社会表征（ｓｏｃｉａｌ　ｒｅｐｒｅｓｅｎｔａｔｉｏｎ）、社会认同（ｓｏｃｉａｌ
ｉｄｅｎｔｉｔｙ）以及符号边界（ｓｙｍｂｏｌｉｃ　ｂｏｕｎｄａｒｙ）等理论
和概念，整合了心理与社会的双重视角，为反思人类自
身的社会存在以及语篇的社会实践提供了新路径［１７］。

Ｋｏｌｌｅｒ［７］认为，集体身份的研究属于认知范畴，语言学
家使用大量的语言学和符号学知识来确定文本中所塑

造的集体身份是什么、以何种方式进行塑造。该研究
过程涉及事件中的代表性社会行动者、行为方式、行动
评估以及语言手段中的隐喻性表达、互文等，以这种方
式分析后通常能得到以下信息：文本类型、事件参与
者、言语行为产生过程、社会背景以及主流意识形态。
在日常生活中，政府当局、公众人物、或者媒体从业者
可能会给某一人群随意附上集体身份标签或群体特

点，而读者或观众通常认为这些标签是真实的［１８］，该
社会效果的实现离不开话语策略的正确使用。
话语策略是一种系统运用语言的方法，该“行为计

划”（ｐｌａｎ　ｏｆ　ａｃｔｉｏｎｓ）既可能是无意识自发的，也可能
是有意而为之。话语生产者使用不同的话语策略完成
对现实意义的再生产、改变、挑战和修正［１９］，使用后能
够实现语言学、心理学、政治、社会等特定目的，因此，
文本生产者在进行集体身份的文本建构时，多采用话
语策略来操作话语实践［２０］。根据 Ｗｏｄａｋ 和 Ｒｅ－
ｉｓｉｇｌ［１３］２６的研究，话语主要实现了４个功能：建设功
能、持久功能、转换功能和毁坏功能，即话语能够分别
构建、评判、改变或消除某些社会条件或状况。为了实
现上述４个功能，话语需要依赖与其相对应的基本宏
观策略，这些策略以其所实现的功能命名，分别为：建
构策略，保留策略、变革策略和破坏策略。
宏观策略由一系列微观策略组成，具体包括指称

策略、述谓策略、论辩策略、合法化策略、强化／弱化策
略、框架策略、否定策略等，这些微观策略涵盖了应用
于话语中的不同语言手段，如互文、隐喻、例子、描述
等。其中，框架（ｆｒａｍｅ）是辅助大脑思考的结构化概念
集合和认知结构，框架策略一般分为叙事框架策略、概
念隐喻框架策略、视角化框架策略等，以上述语言手段

作为框架装置（ｆｒａｍｉｎｇ　ｄｅｖｉｃｅｓ），将社会现实转换为
主观思考架构。最常用的框架策略为视角化框架策
略，即从说话人的视角来表达对社会行动者的观点。
否定策略主要包括行为否定、控制否定、意图否定、目
标否定与属性否定等，用于阻止我者或群内消极形象
的构建。述谓策略则是文本生产者为社会行动者赋予
性质特点的过程，主要通过“刻板印象（ｓｔｅｒｅｏｔｙｐｅ）”将
其描述为群内积极或群外消极的形象。不同的话语内
容会反映出不同的话语策略，文本分析者的任务即发
现并解释所使用的话语策略，并探究该策略是否对文
本信息接受者的信念、态度和思想的形成构成影响。

三、研究方法

１．样本来源
研究以“海归”为搜索词，从人民日报－人民网

（ｈｔｔｐ：／／ｐａｐｅｒ．ｐｅｏｐｌｅ．ｃｏｍ．ｃｎ／ｒｍｒｂ／ｈｔｍｌ／２０１６－１０／

２７／ｎｂｓ．Ｄ１１００００ｒｅｎｍｒｂ＿０１．ｈｔｍ）中检索自２００６年９
月至２０１６年９月与“海归”相关的媒体报道语料，共

５８０条，然后利用质性分析软件ＮＶｉｖｏ　１１对数据进行
类型编码。

２．编码依据与流程
语料编码分类（见图２、图３、图４）参考了《２０１５中

国海归就业与创业报告》（简称“报告”），该报告由中国
与全球化智库（ＣＣＧ）与中高端招聘平台在第１０届中
国留学人员创新创业论坛上联合发布。《报告》对海归
人员的创业、求职、科研、社会生活等方面进行了深入
的分析与解读，为语料类型编码以及中国“海归”身份
建构研究提供了重要的事实依据。在编码过程中，若
一条语料同时包含两个或两个以上编码类型，则将该
语料分别编入所涉及到的编码分类中。

四、结果与讨论

集体身份的确立有两种方式，一种是分析主体自
身的社会行为，特别是语言行为；另一种是探究他人对
该群体的想法与态度。本研究的语料分析从第二种方
式出发，通过观察、分析人民日报报纸媒体中关于“海
归”的报道来确定该群体的集体身份。
编码类型的多元性和差异性显示出“海归”集体身

份的多面化，研究从微观文本、中观话语以及宏观语境

３个维度分别分析报纸媒体对其身份建构的过程。

Ｋｏｌｌｅｒ［７］认为，微观层面和中观层面关系密切，前者关
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注话语生产者在特定文本中以何种方法塑造了何种集

体身份，后者关注文本上层的话语行为的主体、以及其
在话语中扮演了何种角色；宏观层面的研究与前两项
相比较难，主要探究影响文本和话语行为的社会因素。
本文根据现有语料将重点放在中观层面，探讨文本生
产者如何根据不同的“海归”报道内容来运用话语策略

以及向读者传达情感态度，同时从微观和宏观层面对
“海归”集体身份的话语建构进行补充说明。其中，微
观层面关注“海归”语料中语法结构分析的主题－述题
部分，便于了解“海归”在语篇中的不同位置对其身份建
构有何影响；宏观层面则注重社会语境分析，以全面揭
示影响“海归”形象的文本及话语实践的主要社会因素。

图２　人民日报中“海归”语篇的内容分布与态度倾向

注：创业、科研、求职、社会生活的内容占比总和为１００％，排除了出现次数较少的内容分类以及无关语料。

　　通过汇总分析人民日报的“海归”语料，研究发现，
报道内容集中分布于创业、求职、学术科研以及社会生
活方面（见图２）。在这４类报道内容中，有关创业的
媒体语篇占绝大多数（９５％）并展现了积极的态度，体
现了媒体对创业海归的高度评价；与之相比，有关求职
的积极态度则有所降低，仅占整个求职内容的６９．５％，
消极态度占比２５．５％，显示出媒体对于“海归”回国就

业形势持有怀疑、失望等负面情绪；科研和社会生活方
面在媒体报道中多呈现出积极态度，分别占各自内容
的８２．５％和８３％，而前者的消极态度（１１．４％）明显多
于后者（３．４％），反映出媒体对科学研究的担心及忧
虑。以中性视角谈论最多的内容是社会生活，占比

１３．６％，体现出海归群体卸下了工作中“精英”“人才”
的光环，享受着和普通群众一样的日常生活。

图３　“海归”语料中的微观语言结构

１．微观语言结构分析
语言与身份之间的关系是相辅相成的［２１］，图３从

微观语言结构角度对语料内容进行分类的过程有助于

理清媒体从业者对“海归”的报道思路。汉语句子可分

为主题（ｔｏｐｉｃ）和述题（ｃｏｍｍｅｎｔ）两部分，主题为话语
的出发点、谈论的对象，而述题是话语的核心，是对主
题的描述与评论［２２］，因此，该理论将特定语境中的话
语看作为确定对象进行信息输入的心理模式。通过对
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每个语料核心句（含有搜索词“海归”）的分析，共统计
出两类主要主题以及两类主要述题。
在两类“海归”主题中，以“海归”自身情况作为语

料主体的参考点数为３０２，占整个主题的７１％，从客观
发展利好条件介绍“海归”的参考点数为１２３，占比

２９％。该结果说明，报纸媒体除了关注“海归”自身的
海外求学经历、回国区域选择、从业单位类型和行业方
向分布外，也很在乎影响其发展的客观社会因素，如政
府政策、单位需求与国内发展环境等。这些主题反映
出“海归”的两个身份特点：一方面，“海归”的价值与影
响力已远远超过个人先进知识的获取、专业能力的提
升，与该群体相关联的社会因素显得更重要，也更有意
义；另一方面，“海归”群体逐渐沦为边缘化、他者化的
位置［１］１８８，媒体过于强调其作为促进社会发展的参与
者身份，而对于他们自身的真实想法、疑惑、期望却鲜
有报道。
有关“海归”的述题主要有两类，个体标签与社会

评价，二者在数量上并无明显差别。其中，前者出现频
率最高的是“高端人才”，后者是“优秀榜样”。作为全
球化经济中必要的要素流动形式，智力回流对发展中
国家或地区的技术进步和经济发展均有影响［２３］。毫
无疑问，回国发展的“海归”是国家人才储备中的主要
群体之一，凭借多元思想在社会各领域中起着领先带
头的作用。根据上述述题，在人才支撑经济与社会长
期发展的背景下，“海归”群体作为国家发展的重要力
量拥有了领先的知识、技术与管理经验，回国后结合国

内特点将理论知识转化为实际成果，促进了社会和经
济的快速发展。此外，为了吸引更多海外留学生学成
回国，政府与相关部门也顺应形势给予了积极的政策
支持，提高了科技、教育的投入，尝试改善国内环境，逐
步建立一个良性循环的创业环境、公平公正的科研环
境以及民主宽松稳定的政治环境。
在报纸媒体单向传播信息的方式下，媒体从业者

将“海归”或“海归”相关内容作为语料核心句子的主
题，并从“海归”的性格特点和社会功能两大方面对其
集体身份进行话语建构。微观研究发现，语句中的信
息分布位置会对全句意义产生不同的作用，出现在句
子主题中的“海归”体现出该群体社会参与的主动性，
通过述题的描述不断增加“海归”的集体身份特点；相
反，若“海归”出现在述题中解释其他相关主题时，则反
映了该群体发展的被动性和地位边缘化，仅仅根据社
会进程的客观需要而被动地参与到社会发展中。

２．中观话语策略的分类与分析
社会化进程会逐渐地、不断地强化某一社会身

份［２４］，且其具有隐蔽性，难以从文本中直接观察出来。
对比分析不同语料内容的话语策略以及关注文本生产

者如何利用差异性话语策略来操纵话语实践有助于阐

释媒体对“海归”身份的多方面、多层次建构方式。由
于述题是对主题的陈述和话语的中心，因此，本研究
着重对述题中的表述做话语策略分析，根据语料内
容特点重点讨论视角化框架策略、否定策略和述谓
策略。

图４　“海归”报道内容的话语策略差异对比

注：图中数字为话语策略使用数量。

　　话语策略对“海归”身份建构的多样性（见图４）主
要体现在以下两个方面：
一个方面，人民日报报道“海归”时所运用的不同

话语策略在数量上存在明显差异：媒体从业者共使用
视角化框架策略２８３次，其中正面报道２６４次，负面报
道１９次；否定策略共１１次，均为正面报道；述谓策略
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共１４７次，其中正面报道１３０次，负面报道１７次。总
体来看，语料数据证明人民日报主要使用视角化框架
策略对“海归”新闻进行报道，辅之以阻止群内消极形
象建构的否定策略和赋予行动者性质特点的述谓策

略；此外，以正面策略报道“海归”群体共计４０５次，负
面策略３６次，展现报纸媒体多以积极向上、肯定赞扬
的态度和话语策略来建构“海归”形象。
另一个方面，针对不同的报道内容，建构“海归”身

份的话语策略也各不相同。在３６个负面态度报道中，
有关求职内容的语料占了６５％，其中，包括述谓策略
的全部１７个以及视角化框架策略的７个。根据海归
回国的现实情况以及数据报告，文本生产者使用“能力
不足”（１０次）和“眼高手低”（７次）这两个述谓形容词
来解释“海归”求职时遇到困难的原因，建构了该群体
在就业中的两个消极刻板形象：一是工作能力欠缺，在
工作过程中“理论与实践未能很好结合”；二是工作态
度不端正，自认为“海归”身份高人一等，致使傲慢自
负、心高气傲、“未能找到合适出路”。此外，新闻报道
者运用视角化框架策略从外视角（即观察位置处于故
事之外）叙述“海归”群体“人员过剩”（４次）的现象，结
合叙事框架策略描述了目前海归“量多质减”的趋势特
点，体现其实际能力不足且竞争力下降，向外界呈现出
“名不符实”的消极形象。另一个较明显的负面报道内
容是科学研究，占比３０％，共使用了１１个视角化框架
策略。“风气不正”（１１次）通过互文（２次）、例子（８
次）、描述（１次）３种语言手段揭露少数海归学者学历
虚假、成果造假的不良现象，对于社会上存在的“拉关
系、走后门”的恶习主动适应、随波逐流。报道中用于
互文、举例的典型代表人物有“打工皇帝”唐骏、“基因
皇后”陈晓宁和伪造“汉芯”的陈进，片面性地建构了
“海归”群体不坚守原则、不抵制恶俗的消极形象。
在４０５次正面态度报道中，使用最多的策略是视

角化框架策略（２６４次），其次是述谓策略（１３０次）和否
定策略（１１次）。其中，新闻报道者在报道创业、求职、
科研和社会生活内容中均多次使用的有视角化框架策

略２１６次（含高端人才１１４次、优秀榜样７３次、服务社
会２９次）和述谓策略５２次（热爱祖国５２次），塑造了
一种积极向上的“海归”集体身份。报纸文本生产者使
用了大量“爱党爱国”“报效祖国”“为国效力”等述谓动
词体现“海归”群体的爱国情结；采用第三人称叙事的
“外视角”表达对中国留学生在国外学习先进知识与理
念的肯定、以及学成之后转换为“海归”身份回国发展
的赞扬，通过 “互文”（８次）、“例子”（１１６次）等语言手

段来叙述该群体无论在创业、求职、科研或是社会生活
中都能显示出游学归来的过人之处，在所学领域或工
作领域中施展才能、树立榜样，从而建构了一个能够服
务社会、贡献社会，且个人学识、修养、见识均高于普通
民众的社会上层群体形象。

３．微观文本与中观话语形成的集体身份
集体身份的形成反映了集体认知和个体认知的相

互作用过程。人们对“海归”集体身份的共性认知反映
并汇总了个人认知，前者相对稳定，后者则处在不断变
化中。当绝大多数个体对某一群体观点一致时，则该
观点成为某群体的集体身份特点之一；当少数个体突
破固定认知模式、贡献出与众不同的想法与观点时，有
些内容在时间的考验下被抛弃，有些则成功留下，叠加
在已有的身份特点中，构成相对稳定的多方面、多层次
集体身份，并再次形成身份建构循环过程的起点。
根据“海归”身份建构理论框架（图１）中集体身份

包含的信念和知识、准则和价值观、态度和期待、情感
社会认知４种分析标准，本研究总结出目前人们对“海
归”群体较为稳定的身份认知。该群体在工作中敢为
人先、创造求新，其身上独有的国际化视野、专业性知
识和创新性思维使他们引领了社会发展的新方向；除
了学到先进知识，“海归”的精神层次和内在性格特点
也受到了海外成长背景的影响，多年在外生活所承受
的学业压力和生活孤寂让他们形成了上进拼搏、不畏
艰苦的做事特点。例如，有“海归身体不适仍坚持为青
藏高原上的心脏病患儿治疗疾病”、“从南疆到北疆毫
无怨言坚守西域完成考察”、“参选 ‘村官’、甘当 ‘猪
肉佬’”等。这些报道没有降低“海归”的“高大上”形
象，反而体现出他们务实、踏实的工作心理。此外，该
群体将饱满的热情与积极的态度延伸到生活中，如“会
计学海归教授尝试炒股”、“退休后成立一个有益身心
的歌唱组合”、“引用发达国家旧城改造理念将旧厂房
置换成文化创意小区”等。在这些报道中，“海归”的情
感社会认知统一表现为热爱祖国和服务社会，当他们
选择成为“海归”群体的一员时便证明了对“大家”和
“小家”的眷恋，并愿意带回先进理念为自己的祖国建
设出一份力。

４．宏观社会语境分析
话语的宏观策略是由一系列微观策略反映而来。

研究发现，根据语料内容所提供的微观文本、中观话
语，以及其中所使用的叙事框架策略、视角化框架策
略、述谓策略与否定策略，报纸媒体塑造了一个奋勇创
业、踏实就业、专注科研、乐观生活的积极“海归”群体
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形象，偶有就业能力不足、科研风气不正、整体素质下
降等缺点。在建构策略、保留策略、变革策略、破坏策
略４种宏观策略中，新闻报道者对“海归”集体身份建
构的常用策略是变革策略和破坏策略。前者的使用目
的在于通过不断树立多面化、积极向上的“海归”形象
来削弱或改变“名不符实”“眼高手低”“人员过剩”“风
气不正”等负面形象的消极影响；相反，后者通过报道
“海归”群体就业困难、科研造假、评选不公等新闻来打
破人们心中既有的“高端人才”“优秀榜样”等积极刻板
印象，从而塑造了一个更加全面的海归形象。
权力的实施会导致多重性的、相互交叉的或相互

冲突的话语，进而通过对历史、政治和文化进程的描述
或个人的叙事来建构某一个体或社会群体的多重性身

份［１］１８９。支配群体能够将权力融入法律、规则、标准和
习惯，甚至一些大众共识中，即 Ｇｒａｍｓｃｉ认为的“霸
权”［２５］，然而权力并非是绝对的，也就是说权力的使用
范围大多是有限的。权力不仅存在于支配群体对权力
的滥用行为中，还会出现在我们习以为常的普通生活
里。报纸媒体有着绝对的话语权力，它是一种特殊的
话语形式，本身即权力的来源，对读者意识形态的形成
起着重要作用，他们不仅仅是简单地叙述或介绍“海
归”群体，同时也传递了一种思想观念，促进外界形成
“海归”集体身份的认知框架。多年来，社会各界对“海
归”群体已形成了固化的“高知识分子”形象，认为他们
是“优秀”的代名词：外语流利、沟通顺畅、适应力强、见
多识广，回国发展必大有前途。然而，“海归”成功的例
子在媒体上大量出现，导致越来越多的中国学子盲目
出国。近些年出国镀金的现象屡见不鲜，滥竽充数争
当“高端人才”的留学生数量倍增，致使“海归”的含金
量缩水，自身求职优势不再明显。如今，媒体上报道
“海归”的负面新闻逐渐多了起来，有不少文章呼吁理
性留学，不要迷信“海归”身份，也不要歧视强势群体。
与此同时，中国留学生应该远离浮躁的学习环境，根据
自身的学习需求制定出国计划和就业方向；“海归”学
者应该从严律己、洁身自好，拿出批判的勇气和建设的
智慧，维护好学术道义和科研风气。

五、结　语

在中国经济发展突飞猛进的背景下，越来越多的
家庭在获得经济上、物质上的满足后逐渐转向精神上
的追求，随之而来的是中国海外留学人员数量的激增。
随着国内形势的向上发展以及国外经济、就业状况的

下滑态势，转为“海归”身份的留学生人数也逐年递增。
本研究以批评性话语分析为理论视角，通过微观

层面的语言结构与中观层面的话语策略重现了语言操

纵过程，结合宏观层面的社会形势和背景来展现“海
归”的宏观语境、以及话语权力对其社会身份的塑造。
研究发现：人民日报报道“海归”内容所使用的语言手
段及话语策略呈多元态势。通过互文、例子、描述等语
言手段以及正面的视角化策略、述谓策略和否定策略，
报纸媒体塑造了一个奋勇创业、踏实工作、专注科研、
乐观生活的社会上层“海归”集体身份；绝大多数报道
内容呈积极态度，削弱了“海归”群体“名不符实”、“眼
高手低”等消极刻板印象的负面影响；报纸媒体的绝对
话语权力是影响读者意识形态的形成及“海归”身份建
构的重要社会因素。然而，从外视角对“海归”进行报
道会过于强调其作为促进社会发展的参与者身份，使
该群体逐渐沦为边缘化、他者化的位置。

参考文献：
［１］郑路鸿，丁柏铨．网络媒体对“海归”的形象建构研究———

基于新华网的内容分析：２００３—２０１２［Ｊ］．山东社会科学，

２０１４（１２）：１８３－１８８．
［２］新浪智库．２０１５中国海归就业创业调查报告发布［ＥＢ／

ＯＬ］．（２０１５－０８－１８）［２０１６－１０－１］．ｈｔｔｐ：／／ｎｅｗｓ．ｓｉｎａ．ｃｏｍ．

ｃｎ／ｚｈｉｋｕ／ｚｋｃｇ／２０１５－０８－１８／ｄｏｃ－ｉｆｘｆｘｒａｗ８９０７２０８．ｓｈｔｍｌ．
［３］杨河清，陈怡安．海归回流：知识溢出及门槛效应———基

于中国的实证检验［Ｊ］．人口研究，２０１３，３７（５）：９１－１０２．
［４］项蕴华．身份建构研究综述［Ｊ］．社会科学研究，２００９（５）：

１８８－１９２．
［５］ＭＥＹＥＲＯＦＦ　Ｍ．Ｄｅａｌｉｎｇ　ｗｉｔｈ　Ｇｅｎｄｅｒ　Ｉｄｅｎｔｉｔｙ　ａｓ　ａ　Ｓｏｃｉｏｌｉｎ

Ｇｕｉｓｔｉｃ　Ｖａｒｉａｂｌｅ［Ａ］．ＢＥＲＧＶＡＬＬ　Ｖ　Ｌ，ＢＩＮＧ　Ｊ　Ｍ，

ＦＲＥＥＤ　Ａ　Ｆ．Ｒｅｔｈｉｎｋｉｎｇ　Ｌａｎｇｕａｇｅ　ａｎｄ　Ｇｅｎｄｅｒ　Ｒｅｓｅａｒｃｈ：

Ｔｈｅｏｒｙ　ａｎｄ　Ｐｒａｃｔｉｃｅ［Ｃ］．Ｎｅｗ　Ｙｏｒｋ：Ｌｏｎｇｍａｎ，１９９６．
［６］ＦＡＩＲＣＬＯＵＧＨ　Ｎ．Ａｎａｌｙｚｉｎｇ　Ｄｉｓｃｏｕｒｓｅ：Ｔｅｘｔｕａｌ　Ａｎａｌｙｓｉｓ

ｆｏｒ　Ｓｏｃｉａｌ　Ｒｅｓｅａｒｃｈ［Ｍ］．Ｌｏｎｄｏｎ：Ｒｏｕｔｌｅｄｇｅ，２００３．
［７］ＫＯＬＬＥＲ　Ｖ．Ｈｏｗ　ｔｏ　ａｎａｌｙｓｅ　ｃｏｌｌｅｃｔｉｖｅ　ｉｄｅｎｔｉｔｙ　ｉｎ　ｄｉｓ－
ｃｏｕｒｓｅ：ｔｅｘｔｕａｌ　ａｎｄ　ｃｏｎｔｅｘｔｕａｌ　ｐａｒａｍｅｔｅｒｓ［Ｊ］．Ｃｒｉｔｉｃａｌ　Ａｐ－

ｐｒｏａｃｈｅｓ　ｔｏ　Ｄｉｓｃｏｕｒｓｅ　Ａｎａｌｙｓｉｓ　ａｃｒｏｓｓ　Ｄｉｓｃｉｐｌｉｎｅｓ，２０１２，５
（２）：１９－３８．

［８］ＲＩＣＨＡＲＤＳＯＮ　Ｂ，ＬＡＮＧＦＯＲＤ　Ｒ．Ａ　ｓｈｉｆｔｉｎｇ　ｃｏｌｌｅｃｔｉｖｅ　ｉ－
ｄｅｎｔｉｔｙ：ａ　ｃｒｉｔｉｃａｌ　ｄｉｓｃｏｕｒｓｅ　ａｎａｌｙｓｉｓ　ｏｆ　ｔｈｅ　ｃｈｉｌｄｃａｒｅ　ａｄｖｏ－
ｃａｃｙ　ａｓｓｏｃｉａｔｉｏｎ　ｏｆ　Ｃａｎａｄａ’ｓ　ｐｕｂｌｉｃ　ｍｅｓｓａｇｉｎｇ　ｉｎ　２００５ａｎｄ

２００８［Ｊ］．Ｃｒｉｔｉｃａｌ　Ｄｉｓｃｏｕｒｓｅ　Ｓｔｕｄｉｅｓ，２０１５，１２（１）：７８－９６．
［９］陈新仁，袁周敏．语言顺应论视角下的御用身份建构研究
［Ｊ］．外语教学与研究（外国语文双月刊），２０１３，４５（４）：

５１８－５３０．
［１０］陈建平，王加林．互文性与身份建构话语策略［Ｊ］．中国外

·７０１·　第１期 刘文宇，王英杰：报纸媒体中“海归”集体身份的话语建构



语，２０１４（２）：３２－３８．
［１１］刘承宇，吴玲丽．语码转换与民族身份的建构———社会心

理语言学的视角［Ｊ］．外语学刊，２０１１（３）：１０１－１０５．
［１２］ＷＯＤＡＫ　Ｒ．Ｍｅｄｉａｔｉｏｎ　ｂｅｔｗｅｅｎ　ｄｉｓｃｏｕｒｓｅ　ａｎｄ　ｓｏｃｉｅｔｙ：ａｓ－

ｓｅｓｓｉｎｇ　ｃｏｇｎｉｔｉｖｅ　ａｐｐｒｏａｃｈｅｓ　ｉｎ　ＣＤＡ［Ｊ］．Ｄｉｓｃｏｕｒｓｅ　Ｓｔｕｄ－
ｉｅｓ，２００６，１（８）：１７９－１９０．

［１３］ＲＥＩＳＩＧＬ　Ｍ，ＷＯＤＡＫ　Ｒ．Ｄｉｓｃｏｕｒｓｅ　ａｎｄ　Ｄｉｓｃｒｉｍｉｎａｔｉｏｎ：

Ｒｈｅｔｏｒｉｃｓ　ｏｆ　Ｒａｃｉｓｍ　ａｎｄ　Ａｎｔｉｓｅｍｉｔｉｓｍ［Ｍ］．Ｌｏｎｄｏｎ：

Ｒｏｕｔｌｅｄｇｅ，２００１．
［１４］ＭＩＬＬＳ　Ｓ．Ｄｉｓｃｏｕｒｓｅ［Ｍ］．Ｌｏｎｄｏｎ：Ｒｏｕｔｌｅｄｇｅ，１９９７．
［１５］ＣＯＵＬＴＨＡＲＤ　Ｍ，ＣＡＬＤＡＳ－ＣＯＵＬＴＨＡＲＤ　Ｃ　Ｒ．Ｔｅｘｔｓ

ａｎｄ　Ｐｒａｃｔｉｃｅｓ：Ｒｅａｄｉｎｇｓ　ｉｎ　Ｃｒｉｔｉｃａｌ　Ｄｉｓｃｏｕｒｓｅ　Ａｎａｌｙｓｉｓ［Ｃ］．

Ｌｏｎｄｏｎ：Ｒｏｕｔｌｅｄｇｅ，１９９６．
［１６］ＷＯＤＡＫ　Ｒ．Ｄｉｓｏｒｄｅｒｓ　ｏｆ　Ｄｉｓｃｏｕｒｓｅ［Ｍ］．Ｈａｒｌｏｗ：Ｌｏｎｇ－

ｍａｎ，１９９６．
［１７］辛斌，刘辰．Ｖａｎ　Ｄｉｊｋ的社会－认知话语分析［Ｊ］．外语学

刊，２０１７（５）：１４－１９．
［１８］ＣＨＯＵＰ　Ａ　Ｍ．Ｔｈｅ　ｆｏｒｍａｔｉｏｎ　ａｎｄ　ｍａｎｉｐｕｌａｔｉｏｎ　ｏｆ　ｃｏｌｌｅｃ－

ｔｉｖｅ　ｉｄｅｎｔｉｔｙ：ａ　ｆｒａｍｅｗｏｒｋ　ｆｏｒ　ａｎａｌｙｓｉｓ［Ｊ］．Ｓｏｃｉａｌ　Ｍｏｖｅ－
ｍｅｎｔ　Ｓｔｕｄｉｅｓ，２００８，７（２）：１９１－２０７．

［１９］ＲＵＴＨ　Ｗ．Ｃｒｉｔｉｃａｌ　ｄｉｓｃｏｕｒｓｅ　ａｎａｌｙｓｉｓ　ａｔ　ｔｈｅ　ｅｎｄ　ｏｆ　ｔｈｅ

２０ｔｈ　ｃｅｎｔｕｒｙ［Ｊ］．Ｒｅｓｅａｒｃｈ　ｏｎ　Ｌａｎｇｕａｇｅ　ａｎｄ　Ｓｏｃｉａｌ　Ｉｎｔｅｒ－
ａｃｔｉｏｎ，１９９９，３２（１＆２）：１８５－１９３．

［２０］ＷＯＤＡＫ　Ｒ．Ｐｏｐｕｌｉｓｔ　ｄｉｓｃｏｕｒｓｅｓ：Ｔｈｅ　Ａｕｓｔｒｉａｎ　Ｃａｓｅ［Ａ］．

ＲＹＤＧＲＥＮ　Ｊ．Ｍｏｍｅｎｔｓ　ｏｆ　Ｅｘｃｌｕｓｉｏｎ：Ｒａｄｉｃａｌ　Ｒｉｇｈｔ－Ｗｉｎｇ
Ｐｏｐｕｌｉｓｍ［Ｃ］．Ｌｏｎｄｏｎ：Ｎｏｖａ　Ｓｃｉｅｎｃｅ　Ｐｕｂｌｉｓｈｅｒ，２００４：１２１－
１４６．

［２１］ＧＥＥ　Ｊ　Ｐ．Ａｎ　Ｉｎｔｒｏｄｕｃｔｉｏｎ　ｔｏ　Ｄｉｓｃｏｕｒｓｅ　Ａｎａｌｙｓｉｓ：Ｔｈｅｏｒｙ
ａｎｄ　Ｍｅｔｈｏｄ［Ｍ］．Ｌｏｎｄｏｎ：Ｒｏｕｔｌｅｄｇｅ，１９９９．

［２２］申小龙．中国文化语言学［Ｍ］．吉林：吉林教育出版

社，１９９０．
［２３］李平，许家云．国际智力回流的技术扩散效应研究———基

于中国地区差异及门槛回归的实证分析［Ｊ］．经济学（季

刊），２０１１，１０（３）：９３５－９６４．
［２４］ＣＯＮＯＶＥＲ　Ｐ．Ｔｈｅ　ｉｎｆｌｕｅｎｃｅ　ｏｆ　ｇｒｏｕｐ　ｉｄｅｎｔｉｆｉｃａｔｉｏｎｓ　ｏｎ

ｐｏｌｉｔｉｃａｌ　ｐｅｒｃｅｐｔｉｏｎｓ　ａｎｄ　ｅｖａｌｕａｔｉｏｎｓ［Ｊ］．Ａｍｅｒｉｃａｎ　Ｊｏｕｒｎａｌ

ｏｆ　Ｐｏｌｉｔｉｃａｌ　Ｓｃｉｅｎｃｅ，１９８４（４６）：７６０－７８５．
［２５］ＴＥＵＮ　Ａ．Ｃｒｉｔｉｃａｌ　Ｄｉｓｃｏｕｒｓｅ　Ａｎａｌｙｓｉｓ［Ａ］．ＤＥＢＯＲＡＨ

Ｔ．Ｔｈｅ　Ｈａｎｄｂｏｏｋ　ｏｆ　Ｄｉｓｃｏｕｒｓｅ　Ａｎａｌｙｓｉｓ［Ｃ］．Ｎｅｗ

Ｊｅｒｓｅｙ：Ｗｉｌｅｙ－Ｂｌａｃｋｗｅｌｌ，２０１５．

Ｄｉｓｃｕｒｓｉｖｅ　Ｃｏｎｓｔｒｕｃｔｉｏｎ　ｏｆ　Ｏｖｅｒｓｅａｓ　Ｒｅｔｕｒｎｅｅｓ’Ｃｏｌｌｅｃｔｉｖｅ
Ｉｄｅｎｔｉｔｙ　ｉｎ　Ｎｅｗｓｐａｐｅｒ　Ｍｅｄｉａ

ＬＩＵ　Ｗｅｎｙｕ，　ＷＡＮＧ　Ｙｉｎｇｊｉｅ

（Ｓｃｈｏｏｌ　ｏｆ　Ｆｏｒｅｉｇｎ　Ｌａｎｇｕａｇｅｓ，Ｄａｌｉａｎ　Ｕｎｉｖｅｒｓｉｔｙ　ｏｆ　Ｔｅｃｈｎｏｌｏｇｙ，Ｄａｌｉａｎ　１１６０２４，Ｃｈｉｎａ）

Ａｂｓｔｒａｃｔ：Ｉｎ　ｒｅｃｅｎｔ　ｙｅａｒｓ，ｔｈｅ　ｅｍｅｒｇｅｎｃｅ　ｏｆ　ｌａｒｇｅ－ｓｃａｌｅ　ｔｒｅｎｄｓ　ｏｆ“ｏｖｅｒｓｅａｓ　ｒｅｔｕｒｎｅｅｓ”ｈａｓ　ｒｅｓｕｌｔｅｄ　ｉｎ　ａ　ｌａｒｇｅ
ｎｕｍｂｅｒ　ｏｆ　ｏｖｅｒｓｅａｓ　ｓｔｕｄｅｎｔｓ　ｒｅｔｕｒｎｉｎｇ　ｔｏ　Ｃｈｉｎａ，ｃｏｎｓｔｉｔｕｔｉｎｇ　ａ　ｎｅｗｌｙ　ｒｉｓｉｎｇ　ｓｏｃｉａｌ　ｃｌａｓｓ．Ｗｉｔｈ　ｔｈｅ　ａｉｍ　ｔｏ　ｏｂｔａｉｎ
ａ　ｃｏｍｐｒｅｈｅｎｓｉｖｅ　ｕｎｄｅｒｓｔａｎｄｉｎｇ　ｏｆ　ｏｖｅｒｓｅａｓ　ｒｅｔｕｒｎｅｅｓ’ｉｍａｇｅ　ｉｎ　ｎｅｗｓｐａｐｅｒ　ｍｅｄｉａ　ｒｅｐｒｅｓｅｎｔｅｄ　ｂｙ　Ｔｈｅ　Ｐｅｏｐｌｅ’ｓ
Ｄａｉｌｙ，ｔｈｅ　ｒｅｓｅａｒｃｈ，ｂａｓｅｄ　ｏｎ　Ｃｒｉｔｉｃａｌ　Ｄｉｓｃｏｕｒｓｅ　Ａｎａｌｙｓｉｓ　ｔｈｅｏｒｙ，ａｎａｌｙｚｅｓ　ｔｈｅ　ｄｉｓｃｕｒｓｉｖｅ　ｃｏｎｓｔｒｕｃｔｉｏｎ　ｏｆ　ｏｖｅｒ－
ｓｅａｓ　ｒｅｔｕｒｎｅｅｓ’ｃｏｌｌｅｃｔｉｖｅ　ｉｄｅｎｔｉｔｙ　ｆｒｏｍ　ｓｕｃｈ　ｔｈｒｅｅ　ｐｅｒｓｐｅｃｔｉｖｅｓ　ａｓ　ｌａｎｇｕａｇｅ　ｓｔｒｕｃｔｕｒｅｓ　ｉｎ　ｍｉｃｒｏ　ｌｅｖｅｌ，ｄｉｓｃｕｒｓｉｖｅ
ｓｔｒａｔｅｇｉｅｓ　ｉｎ　ｍｅｓｏ　ｌｅｖｅｌ，ａｎｄ　ｓｏｃｉａｌ　ｃｏｎｔｅｘｔ　ｉｎ　ｍａｃｒｏ　ｌｅｖｅｌ．Ｔｈｅ　ｒｅｓｅａｒｃｈ　ｆｉｎｄｉｎｇｓ　ｓｕｇｇｅｓｔ　ｔｈａｔ　ｎｅｗｓｐａｐｅｒ　ｍｅｄｉａ
ｒｅｐｏｒｔｓ　ｏｖｅｒｓｅａｓ　ｒｅｔｕｒｎｅｅｓ　ｗｉｔｈ　ｖａｒｉｏｕｓ　ｌａｎｇｕａｇｅ　ｓｔｒｕｃｔｕｒｅｓ　ａｎｄ　ｄｉｓｃｕｒｓｉｖｅ　ｓｔｒａｔｅｇｉｅｓ，ｃｏｎｓｔｒｕｃｔｉｎｇ　ｔｈｅ　ｇｒｏｕｐ　ａｓ
ａｎ　ｕｐｐｅｒ－ｃｌａｓｓ　ｉｄｅｎｔｉｔｙ　ｉｎ　ｓｔａｒｔｉｎｇ　ｂｕｓｉｎｅｓｓ　ｂｒａｖｅｌｙ，ｗｏｒｋｉｎｇ　ｓｔｅａｄｉｌｙ，ｓｔｕｄｙｉｎｇ　ｄｅｄｉｃａｔｅｄｌｙ，ａｎｄ　ｌｉｖｉｎｇ　ｏｐｔｉｍｉｓ－
ｔｉｃａｌｌｙ；Ｍｏｓｔ　ｒｅｐｏｒｔｓ　ｓｈｏｗ　ａ　ｐｏｓｉｔｉｖｅ　ａｔｔｉｔｕｄｅ　ｔｏｗａｒｄ　ｏｖｅｒｓｅａｓ　ｒｅｔｕｒｎｅｅｓ，ｗｅａｋｅｎｉｎｇ　ｔｈｅ　ｐａｓｓｉｖｅ　ｉｍｐａｃｔ　ｏｎ　ｔｈｅｉｒ
ｎｅｇａｔｉｖｅ　ｓｔｅｒｅｏｔｙｐｅｓ　ｏｆ“ｂｅｉｎｇ　ｕｎｗｏｒｔｈｙ　ｏｆ　ｔｈｅｉｒ　ｔｉｔｌｅ”，“ａｉｍｉｎｇ　ｈｉｇｈ　ｂｕｔ　ａｃｃｏｍｐｌｉｓｈｉｎｇ　ｌｉｔｔｌｅ”ａｎｄ　ｓｏ　ｏｎ；Ｔｈｅ
ａｂｓｏｌｕｔｅ　ｐｏｗｅｒ　ｏｆ　ｎｅｗｓｐａｐｅｒ　ｄｉｓｃｏｕｒｓｅ　ｉｓ　ｔｈｅ　ｍａｉｎ　ｆａｃｔｏｒ　ｉｎ　ｉｎｆｌｕｅｎｃｉｎｇ　ｒｅａｄｅｒｓ’ｉｄｅｏｌｏｇｉｃａｌ　ｆｏｒｍａｔｉｏｎ　ａｎｄ　ｃｏｎ－
ｓｔｒｕｃｔｉｎｇ　ｔｈｅ　ｃｏｌｌｅｃｔｉｖｅ　ｉｄｅｎｔｉｔｙ　ｏｆ　ｏｖｅｒｓｅａｓ　ｒｅｔｕｒｎｅｅｓ．

Ｋｅｙ　ｗｏｒｄｓ：ｃｏｌｌｅｃｔｉｖｅ　ｉｄｅｎｔｉｔｙ；ｄｉｓｃｕｒｓｉｖｅ　ｃｏｎｓｔｒｕｃｔｉｏｎ；ｎｅｗｓｐａｐｅｒ　ｍｅｄｉａ；Ｃｒｉｔｉｃａｌ　Ｄｉｓｃｏｕｒｓｅ　Ａｎａｌｙｓｉｓ

·８０１· 大连理工大学学报（社会科学版） 　第３９卷 　


